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Print, Online, Social Media, Radio, TV, Podcasts
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Die Renaissance des Dopplers

Wein. Kommunikationsberater Alexander Marakovits hat 16 Weingiiter
versammelt, die nun edle Tropfen in der Doppler-Flasche abfiillen.

VON KARIN SCHUH

s war die Frage seiner mittler-
Ew‘ei]c 18-jahrigen Tochter, die

Alexander Marakovits aul eine
Idee brachte. ,Papa, was ist ¢in Dopp-
ler?”, fragte sie ihn vor einem Jahr.
~Wie? Ein Doppler halt, sag’ nicht, Du
kennst keinen Doppler?, war seine
verbliiffte  Antwort, Und  irgendwie
dimmerte ihm da, dass dieses Grofi-
gebinde, mit dem so gut jeder -
sumindest bis 2u einem bestimmiten
Alter - eine Assoziation hat, im Begriff
ist zu verschwinden. ,Ein paar Jahre
daver habe ich meinen 40er gefeiert
und meine Kollegen und Freunde ge-
beten, nur aus Dopplern auszuschen-
ken.” Der Wunsch konnte nicht erfiillt
werden, weil es keine gab. Oder zu-
mindest keine, mit deren Inhalt sie ge-
biihrend anstofen wolleen.

Also hat Marakovits beschlossen,
etwas dagegen zu tun. In seinem frii-
heren Leben war der Burgenlinder 16
Jahre lang im éffentlichen Dienst, zu-
letzt als Sprecher des Innenministeri-
ums, Vor einem Jahr hat er diesem
stressigen Leben mit 24/7-Emeichbar-
keit den Riicken gekehrt und sich sei-
ner Leidenschaft gewidmet, dem
Wein. ,Mit 45 hab ich mir den Lebens-
traum erfiill, mich selbststindig zu
machen®, sagt er. Seit Anfang des Jah-
res  betreibt er die PR-Firma
W.LN.E.P.R und betreut unterschiedli-
che Weingiiter. Und da hat er bei sei-
nen Runden nachgefragt, was sie ei-
gentlich vom Doppler halten und ob
sie nicht Lust hiitten, ein paar Weine
in diesem urdsterreichischen Grofige-
binde abzufillen,

Qualititswein statt Landwein

Herausgekommen  ist  die  Marke
Doppleraffire, die unter dem Slogan
«EFWemakedopplergreatagain® in so-
zalen Medien, allen voran Instagram,
beworben wird. 16 Winzerinnen und
Winzer haben dafiir husa_ndurn Weir_m

i {
Alexander Marakowits will den Doppler wieder salonfahig machen. e Pty |

ben haben®, sagt Marakovits, Heddl
Schrivck, die thr Weingut in Rust min-
lerweile gemeinsam mit ihren Sohnen
betreibt, hat etwa einen Furmint in
den Doppler gefiilll. Das Winzerhaus
Nittnaus hat einen Rosé abgefiilly, und
die  Quereinsieiger  Kellerkiinstler
einen klassischen Grilnen Veltliner.
Neben den genannten sind das
Bio-Weingut Linhart, Birgit
Wiederstein, Weingut Grosz, Lesehof
Stagard, Weinbau Lorenz, Weingut
Thiiringer, Weingut Schweigerlehner
alias Schwoga, Rainer Wein und an-
dere aus dem Burgenland, der Steier-
mark und Niederdsterreich mit dabe.
«leder hat ja eine positive Erinne-
ung zum L‘).nplpiur. Das muss |1:it.]1.|::6

vater, bei dem jeden Tag der Doppler
in der Kiiche gestanden ist. Oder an
die ersten Partys.” Das habe er auch
am Feedback der ersten Doppler-Fla-
schen gemerkt, die preislich durchaus
in einer anderen Klasse spi als
man das vielleicht gewohnt ist. Es geht
bei 17 Euro los, es gibt aber durchaus
Exemplare, fiir die man 50 Euro oder
mehr hinlegen muss. .Aber das ist
eben der Unterschied, das sind alles
besondere Weine. Und es sind ja fast
drei Bouteillen.”

Jeden Dienstag Party im Staditpark
Bis Ende August wird tibrigens jeden
Dienstag im Yohan im Stadipark eine
Doppler-Party gefeiert, bei der aus-
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Wie bekomme ich
die Ergebnisse?
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Manuell lassen sich alle
offentlichen Social Media Accounts
beobachten, aber...



Automatisiert via Tools durfen
aus DSGVO-Grunden »onsLavENa
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auf den META-Kanalen Instagram und
Facebook nur Business Accounts
beobachtet werden.




Aufgrund der Menge ist eine
rein manuelle Beobachtung e e

ABGRORN | TIAG PN (AETWIL

LRI LT

PRVA

o

H

[T —

nicht
effizient durchfuhrbar.




Social Media Beobachtung

ildet die Basis fu

»OBSERVER«

Brand Intelligence

== = | - TR
! - WY
_____ vey [
i‘ > LR
‘r‘?-l' - i v
M N ﬁ PP
: [ —
BCHSLReTY L gL GO | ATTRAG PN AETWIL
e
2
: e - - = i :

[T —
)

[ 2

i »
sensssses

Social Listening



Social Listening

»OBSERVER«

Brand Intelligence

analysiert die Daten der

s () : — — — s
547 T
‘29.7

MmO | WA LT

PN | BTG PR (AT

Social Media Beobachtung



Social Listening

»OBSERVER«

Brand Intelligence

analysiert

prp— | : e asy e m ~ b 1)+ Ol g = Al il ; ﬂ
‘ Y e

5477
29,71

MmO | WA LT

PN | BTG PR (AT

die wichtigsten Social Media KPIs



e Anzahl der Posts
e Verteilung der Posts Ryl 2o
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, e Engagement (Kommentare)
Y Inll e Top-Posts
e Tonalitat (pos./neutral/neg.)
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AOP Health: Completed Study Strengthens Clinical Development Program for ropeginterferon alpha 2b
(Besremi®) in polycythaemia vera

= ¢

Von chulcheo aop health - ... BESREMI® Link: https://www.ema.europa.eu/en/documents/product-information/besremi-epar-product-
information_en.pdf The drug substance Ropeginterferon alfa-2b was discovered by PharmaEssentia, a long-term partner of AOP Health. In
2009, AOP Health in-licensed the exclusive rights for clinical development and commercialization of ...

PRESS.APPJOURNAL.KR (SUDKOREA) VOM 04.06.2023

Web - Sidkorea - Clip-Nr.: 84846837 - Auftrag-Nr.: 13213 :
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WEB 18

CARE-Bericht: 339 Millionen Menschen sind auf humanitédre Hilfe angewiesen

339 Millionen Menschen weltweit sind 2022 auf humanitdre Hilfe angewiesen. Der CARE-Bericht ,Breaking
the Silence” rlickt die zehn humanitdren Krisen ins Rampenlicht, dber die im Vorjahr am wenigsten
berichtet wurde. Vor allem Afrika ist von neuen Krisen betroffen und der Klimawandel spielt eine wichtige
Rolle. Nur so kédnnen Entscheidungstrager, Spender und Unterstlitzer dazu bewegt werden, sich fiir die
Menschen in diesen Krisengebieten einzusetzen.

& www.sn.at vom 12.01.2023 - CARE: 339 Mio. Menschen kéinnen ohne Hilfe nicht iiberleben
@& www.puls24.at vom 12.01.2023 - CARE: 339 Mio. Menschen kénnen ohne Hilfe nicht dberleben
@& volksblatt.at vom 12.01.2023 - CARE: 339 Mio. Menschen kinnen ohne Hilfe nicht iiberleben

& Vorarl berg online vom 12.01.2023 - CARE: 339 Mio. Menschen kénnen ohne Hilfe nicht dberleben
v 14 weitere
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Samtliche quantitativ
erhobenen KPIs

LS L i 0 1 AN L ABGRORN | TIAG PN (AETWIL

i
FLENT LT,

!

PRVA

";.,

AR ET T T

gy
sy

werden automatisiert
via Kl erhoben.

»OBSERVER«

Brand Intelligence




ENTITY EXTRACTION ........

Brand Intelligence

LRl ARl R 2T 1 ]



Kl erkennt relevante Marken,
die im Zusammenhang
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Brandenstein Communications
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Unique Relations Marktguru
Public Relations Verband Austria
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