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	Kampagnen-Titel:
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	Josef Geißler
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	Kosten:
	

	Bitte grob geschätze Kosten, so dargestellt, dass ein Nachvollziehen möglich ist. Auch Gratisleistungen angeben.

	
	Ankauf Fußbälle


45.034,08

Allgemeine Organisation

  6.074,60

	Summe
	




51.108,68

	

	Income:
	

	Falls nötig aufgesplitttet in verschieden Income Arten
	Sponsoren Geldleistungen Gesamt
12.000,00
Veranstaltungseinnahmen

53.756,94

	(bei gesponserten Agenturleistungen, Gratisinseraten, etc.) bitte den geschätzten Geldwert Angeben)
	Sponsoren Sachleistungen 

Gegenwert ges. geschätzt ca. 
26.500,00

	Summe
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	Barerlös (Stand 16.07.2008)
	




22.848,26

	Beschreibung der Kampagne
Bitte füllen sie all diejenigen Felder aus, die sie als relevant für die Darstellung und das Verständnis ihres Projektes als notwendig erachten.

	
	

	Freie Projektbeschreibung
	

	
	FOOTBALL BRIDGES THE WORLD

Schwerpunktaktion der Katholischen Männerbewegung / SEI SO FREI© zur Fußball-Europameisterschaft 2008.

Fußball fördert die Gemeinschaft und verbindet die Welt – das verwirklichte die Katholische Männerbewegung (KMB) mit ihrer EM-Schwerpunktaktion Football bridges the world. Die KMB, die heuer ihr 60-Jahr-Jubiläum feiert und SEI SO FREI©, heuer 50 Jahre alt, schlug mit Football bridges the world auch eine Brücke zu anderen Kontinenten.

KINDERN EINE CHANCE GEBEN - Der Mehrwert

Neben dem Gemeinschaftserlebnis war ein wesentliches Ziel der Aktion Football bridges the world, Mittel für Kinderprojekte in Brasilien, Guatemala und Uganda aufzubringen. Fußball hat gerade in Ländern der so genannten „Dritten Welt“ eine sehr wichtige Funktion in der Kinder- und Jugendarbeit. Im Rahmen von Sportangeboten können junge Menschen in eine Gemeinschaft integriert und in einem geschützten Umfeld betreut und begleitet werden. Fußball bietet freudvolle Erlebnisse in einem oft tristen Umfeld, die Chance auf Anerkennung sowie die Möglichkeit, Aggressionen in konstruktive Bahnen zu lenken. 

Durch Mittel der Aktion Football bridges the world können in Jacobina / Brasilien, in den Bergen von Chiché / Guatemala und in Kasese / Uganda Sporteinrichtungen für junge Menschen geschaffen werden. 

Geplant sind jeweils der Bau einfacher Sportplätze, die Errichtung von Gemeinschaftsgebäuden und die Anschaffung von Fußbällen und Fußballdressen.

	
	

	Aufgabenstellung - Zielsetzung 
	

	(was sollte mit der Kampagne erreicht werden)
	2008 bot die besondere Chance, das „EM-Fußballfieber“ zu nützen, um neben dem sportlichen Aspekt auch inhaltliche Schwerpunkte zu präsentieren.
Die Grundidee:

In möglichst vielen Orten Oberösterreichs werden von hunderten freiwilligen Aktivisten der KMB rund um König Fußball gemeinsam mit Gemeinden, Pfarren örtlichen Fußball- bzw. Sportvereinen, Schulen, Wirtschaftstreibenden und anderen Einrichtungen Veranstaltungen voll Buntheit und Kreativität organisiert. 
Die Fußball-EM wird somit mehr als ein Fernsehereignis.

Motto: Wir schauen nicht nur Sport – Wir machen aktiv Sport!

	
	

	Zielgruppe 
	

	Soziodemografische Angaben, Umfang, etc.  
	Gemeinde- und Pfarrangehörige, KMB-Mitglieder in Oberösterreich

Sportvereine

Schulen

	
	

	Kampagnenumfeld
	

	Mitarbeitereinsatz, Zeitraum, projektspezifische Angaben
	Organisationsteam: 

1 Hauptverantwortlicher

Weitere 5 angestellt MitarbeiterInnen von SEI SO FREI© die neben anderen Aufgaben, die Aktion Football bridges the world betreuten
Umsetzung vor Ort durch ca. 500 ehrenamtlichen Mitarbeiter

	
	

	Nicht-monetärer Erfolg
	

	(Welche Zusatzerfolge wurden erzielt. ZB Erhöhung des Bekanntheitsgrades)
	Das Ziel der Aktion Football bridges the world, die Fußball-EM 2008 zu nutzen, um in vielen Gemeinden sportliche und gemeinschaftsfördernde Aktionen zu initiieren, wurde in höherem Maße erreicht als erhofft. 

In 35 Orten in Oberösterreich organisierten Aktivisten der KMB gemeinsam mit Vertretern von Sportverbänden, Schulen, der regionalen Wirtschaft und vielen anderen Gruppen unterschiedlich große und je nach örtlichen Möglichkeiten sehr verschieden konzipierte Veranstaltungen.

	
	

	Was war die größte Herausforderung?
	Umsetzung einer sehr breit angelegten Aktion mit einem sehr kleinen Team von angestellten MitarbeiterInnen.

	
	

	Welche Erfahrungen leiten Sie für die Zukunft ab?
	1. Die Aktion hat eine enorme Begeisterung, Identifikation und Mobilisierung bei ehrenamtlichen Mitarbeitern bewirkt.

2. Durch diese Aktion ergaben sich eine Vielzahl von Kooperationen, v.a. im Bereich Sport und Wirtschaft, die ansonsten kaum möglich gewesen wären. 

3. SEI SO FREI© und die Katholische Männerbewegung konnten mir dieser Aktion sehr positives und für eine breitere Öffentlichkeit untypisches Image erwirken.



	
	

	NUR BEI KATEGORIE FR INNOVATION:

Was war das Innovative Element? 
	Schwer zu schätzen, da es sich in dieser Form um eine neue Aktion handelt kann das innovative Element mit 50% - 70% angesetzt werden.

	
	

	Ich erkläre, obige Angaben nach bestem Wissen und Gewissen durchgeführt zu haben und bin mit den Teilnahmebedingungen einverstanden. 

	
	

	
	

	Ort, Datum
	Linz, 16.07.2008

	
	

	Einreichungsschluss ist der 15.8.2008. Der FVA wünscht Ihnen viel Erfolg!
Mailen sie bitte das vollständig ausgefüllte Dokument (wählen sie bitte den Projektnamen, als Namen der Word Datei) und etwaige Bilddateien an: fva@fundraising.at 

Bitte beachten Sie die Grössenbeschränkungen für Dateien!!!




















